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EINEN QUIRLIGEN UND LIEBENSWERTEN NEUMARKT ...

Der Dresdner Neumarkt prasentiert sich mit der wieder aufgebauten Frauenkirche
und den nach historischem Vorbild wieder errichteten Bauensembles, aber auch
mit zeitgemafen Architekturen und der hochwertigen Gestaltung des offentlichen
Raumes. Er erhielt seine baukulturelle Bedeutung zuriick und entwickelt sich als
Teil des an kunst- und kulturhistorischen Sehenswirdigkeiten reichen Zentrums
von Dresden zum lebendigen touristischen Magneten mit internationaler Anzie-
hungskraft. Es gelang ein Stadtraum mit hoher Aufenthaltsqualitat. Dazu tragen
neben den hochwertigen und anspruchsvollen Materialien der Platz- und Straf3en-
gestaltung und der Gebaudefassaden auch die Gaststatten, Bars, Cafés, Geschafte
und Laden bei. Alle diese Gewerbetreibenden wollen und sollen auf sich aufmerk-
sam machen: Sie benennen ihr Geschaft, gestalten die Zugangsbereiche an den
Gehwegen und - sofern es Gastronomen sind - stellen sie Tische und Stihle mit
Schirmen auf den Platz und laden zum Verweilen ein. Damit all dies zusammen
harmonisch und lebendig wird, beschloss der Stadtrat im Juni 2006 die »Werbe- und
Gestaltungssatzung G 08 fir das Neumarktgebiet Dresden«. Diese Satzung erdffnet
Spielrdume, begrenzt aber auch zur Forderung der gegenseitigen Riicksichtnahme
nicht gewollte Auswiichse. Die Richtlinien regen zur Qualitdt an und geben dem
Gewerbetreibenden - friihzeitig vor dem anstehenden Einkauf - konkrete Hinweise

auf erwiinschte Materialien, Farben und Gestaltungen.

Die vorliegende Broschure wendet sich in erster Linie an Gewerbetreibende rund
um den Neumarkt. Sie dient der Orientierung und zeigt Mdglichkeiten auf, wie
Schriftzlige an Geschaften und Lokalen, Ausleger, Stellschilder, Warenauslagen,
aber auch Schirme, Pflanzkibel, Tische und Stiihle gestaltet werden sollen, damit
ein als angenehm und unaufdringlich empfundener 6ffentlicher Raum entsteht. Am
Ende des Heftes weisen wir auf die rechtlichen Grundlagen zur Beantragung von
Genehmigungen und Erlaubnissen hin.

]

Herbert FeBenmayr
Zweiter Biirgermeister und Beigeordneter fir Stadtentwicklung
der Landeshauptstadt Dresden
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4 - EINLEITUNG

B DIE WERBESATZUNG FUR DEN
NEUMARKT

Mit der Weihe der Frauenkirche im Oktober 2005 hat
der Neumarkt seinen Mittelpunkt zuriickbekommen.
Sie brachte gleichzeitig einen enormen Impuls fir
die weitere Rekonstruktion des Platzes. Mittlerweile
sind viele der geplanten Bauquartiere realisiert und
der Neumarkt ist auf dem besten Weg, wieder zum
pulsierenden Zentrum Dresdens zu werden. Unver-
zichtbar sind dabei die Laden, Gaststatten, Biros,
Hotels und andere Gewerbebetriebe, die in den Ge-
bauden beheimatet sind. Sie sorgen fir eine gelun-

gene Mischung aus Leben, Arbeiten und Genieflen.

Cafés und Restaurants schaffen mit ihren Aufien-
platzen ein ganz besonderes Flair. Diese sogenann-
ten Freischankflachen sollten sich jedoch ins Ambi-

ente und Stadtbild des Neumarktes einfligen. Gleiches

gilt fur die AuBenwerbung der Gewerbetreibenden.
Der Stadtrat hat daher im Juni 2006 die »Werbe- und
Gestaltungssatzung G 08 fir das Neumarktgebiet
Dresden« beschlossen.
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EINLEITUNG - 5

Die vorliegende Broschire fasst die wichtigsten Re-
gelungen der Satzung zusammen. Grafiken illustrie-
ren jeweils anschaulich, was zulassig ist und was
nicht. Im Anhang ist auBerdem der Wortlaut der
Werbe- und Gestaltungssatzung G 08 abgedruckt.
Dort sind auch die wichtigsten Informationen zur
Genehmigung von Werbung und Sondernutzungen

zusammengestellt.

Unter www.dresden.de finden Sie weitere Informa-
tionen. Das »Rathaus Online« bietet Ihnen die Mdg-
lichkeit, Behordengange im Internet zu erledigen
und Formulare, Infoblatter und Satzungen herunter-

zuladen.
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6 - WERBEANLAGEN
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B SCHRIFTZUGE AN FASSADEN

Hohe
Werbeschriftziige dirfen nur an der Fassade des
Erdgeschosses angebracht werden. [§3 Abs. 1 G08)

Anordnung

Schriftzige dirfen keine Fenster- bzw. Turoff-
nungen und keine Gesimse, Erker, Tore, Pfeiler o. .
Uberdecken bzw. tberschneiden. (§3 Abs. 1 G 08|

Ausnahmeregelung Werbung

Werbeschriftziige diirfen ausnahmsweise im 1.
Obergeschoss angebracht werden, wenn sich dort
separate Geschaftsraume befinden und die Fassade
des Erdgeschosses bereits mit einem fremden/an-
deren Werbeschriftzug versehen ist. (§3 Abs. 2 G08]

Schriftziige im 1. Obergeschoss mussen deutlich
kleiner und dezenter sein als diejenigen im Erdge-
schoss. Auflerdem dirfen sie nicht beleuchtet sein.
[§3 Abs.2 G08] I Diese Ausnahme gilt nicht fir
Leitfassaden. [§3 Abs.2 G08]

Ausnahmeregelung Gebdudenamen/Inschriften

Wenn es sich bei dem Schriftzug um einen histo-
risch belegbaren Geb&udenamen (oder eine Inschrift)
handelt, gilt die Dachkante als oberste Begrenzung.
Auch ein solcher Schriftzug muss sich in die Fassa-
denstruktur einfiigen. [§3 Abs. 3 G 08]

Dieses Beispiel zeigt eine
gelungene Fassadenbeschriftung.

Bunte, selbstleuchtende Werbeschriftziige sind nicht erlaubt.

WERBEANLAGEN - 7

Beschaffenheit

Die Schriftziige missen aus einzeln angebrachten
Buchstaben oder Zeichen bestehen. Schrifttafeln sind
nicht zulassig. Die Einzelbuchstaben dirfen auch direkt
auf den Putz aufgemalt werden. [§3 Abs. 4 G08]

Beleuchtung

Werbeschriftziige dirfen nur von hinten beleuch-
tet sein, nicht aber selbstleuchtend. [§3 Abs. 8 G 08|
Das Licht muss gleichmafig und einfarbig sein; die
Lichtfarbe ist auf die Fassadenfarbe abzustimmen.
Beleuchtungsanlagen wie z.B. Strahler sind nicht
zulassig. [§3 Abs. 7 G08) 1 Schriftziige oberhalb des
Erdgeschosses diirfen generell nicht beleuchtet sein.
(§3 Abs.2 G08)
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Nicht zulissig: Flichige oder leuchtende Ausleger

B AUSLEGER

GroBe und Beleuchtung
Ausleger dirfen nicht grofler als ein Quadratme-
ter und nicht beleuchtet sein. [§3 Abs. 5, 7, 8 G08)

Beschaffenheit

Es ist nicht zulassig, Ausleger in Form von fla-
chigen Tafeln anzubringen. Stattdessen missen die
Symbole und/oder Schriftziige ausgestanzt sein.
(§3 Abs.5 G 08

Anzahl

Jedes Unternehmen bis einschliefilich des 1. Ober-
geschosses darf nur einen Ausleger pro Gebaude-
seite anbringen. (§3 Abs.5 G08]

Anordnung
Der Abstand von Auslegern zu Gebaudeecken muss

mindestens zwei Meter betragen. [§3 Abs. 5 G 08]

WERBEANLAGEN - 9
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B WERBEPLANEN

GroBe

Wenn Baugeriste mit Planen versehen werden,
mussen diese die zukinftige Fassade darstellen. Der
Werbeanteil auf solchen Planen darf maximal 15
Prozent der Gesamtflache betragen. Jede einzelne
Werbeflache darf dabei eine Gréf3e von hochstens
100 Quadratmetern haben. (§3 Abs. 46 G08)

Beleuchtung
Werbeplanen an Baugeristen dirfen nicht ange-
strahlt werden. [§3 Abs. 6 G08)

Grelle, bunte und dicht platzierte Aufsteller storen
das harmonische Flair des Neumarktes.

B WARENAUTOMATEN

Warenautomaten sind an den Fassaden nicht
zuldssig. (§3 Abs. 10 G08)

B AUFSTELLER

Konstruktion/Art
Werbung auflerhalb der Gebaudefassaden ist nur
flr Gastronomiebetriebe gestattet. [(§3 Abs. 9 G 08]
Dazu dirfen sie nur mobile Werbestander wie z. B.
Klapptafeln verwenden. [§3 Abs. 9 G08)

Anzahl

Jede gastronomische Einrichtung darf pro Gebau-
deseite nur eine solche Werbetafel aufstellen. [§3
Abs.9 G08)

WERBEANLAGEN - 11

Dieser informative Aufsteller fiigt sich dezent in das Ambiente ein.






Bunte Markisen mit mehreren Farben oder Schriften sind
nicht erlaubt.

B MARKISEN

Art
Markisen sind nur als bewegliche Pultdachmar-
kisen zulassig. [§4 Abs. 1608

Anordnung

Markisen dirfen nurim Erdgeschoss Uber Schau-
fenstern und Eingangen angebracht werden. [§4
Abs.1G08)

Grofle und Einbindung in die Fassadenstruktur
Jede einzelne Markise darf maximal 3 Meter breit

(lang) sein. (§4 Abs. 1 G08]

der Markisen sind an die vertikale Gliederung der

Grofe und Anordnung

Fassade anzupassen. (§4 Abs. 1 G08)

Farbe

Die Markisen missen einfarbig und fur jedes Un-
ternehmen einheitlich sein. Glanzendes Material und
grelle Farben sind nicht zuléssig. (§4 Abs. 2 G08]

Beschriftung/Werbung

Markisen dirfen nur am vorderen Rand und nur mit
dem Namen der Gastronomie- bzw. der Handels- oder
Gewerbeeinrichtung beschriftet sein. [§4 Abs 4 G08)

Auf die Fassadenfarbe abgestimmte Pultdachmarkise
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B PFLANZKUBEL

Abgrenzungen wie Zaune oder Gelander (Einfrie-
dungen] sind nur dort gestattet, wo Freischankfldchen
erkennbar vom Verkehr abgegrenzt werden missen.
[(§5 Abs. 1 G08) Dies ist zum Beispiel auflierhalb von
FuBgdngerzonen der Fall. I Zur Einfriedung dirfen
nur runde oder quadratische Einzelelemente (wie
z.B. Pflanzbehalter) verwendet werden. [§5 Abs. 2
G 08) Diese mussen in deutlichem Abstand vonein-
ander stehen, so dass sie nicht den Eindruck einer

Barriere vermitteln. Pflanzen dirfen maximal 1,2
Meter hoch sein. [Richtl. 9]

FREISCHANKFLACHEN - 15

Pflanzkiibel sollen keine dichte Barriere bilden.
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Podeste oder fest eingebaute Servicetheken sind nicht erlaubt.

B FESTEINBAUTEN/SERVICE-
THEKEN

Festeinbauten, Servicetheken etc. sind auf den
Freischankflachen nicht gestattet. [Richtl. 4] I Ein-
zige Ausnahme ist der Einbau von Bodenhlsen fir
Sonnenschirme. Hierzu muss der Unternehmer einen
Gestattungsvertrag mit der Landeshauptstadt Dres-
den abschliefen. [Richtl. 4]

B BODENBELAGE/PODESTE

Podeste und Bodenbelage wie z.B. Teppiche und
Matten sind nicht gestattet. [Richtl. 8]

B BESTUHLUNG/MOBILIAR

Das Mobiliarist pro Gastronomiebetrieb einheitlich
zu gestalten. Dies betrifft Form, Material, Gréf3e und
Farbe. [Richtl. 1) @ Grelle Farben und glénzende
Materialien sind nicht zulassig. [Richtl. 2]

Bodenbeliige, Teppiche und grelle, glinzende Farben diirfen nicht
verwendet werden.

FREISCHANKFLACHEN - 17
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B SCHIRME

Konstruktion
Zuldssig sind nur Sonnenschirme mit zentralem
vertikalem Mast. (Richtl. 5]

Beleuchtung

Wenn eine Schirmbeleuchtung vorgesehen ist,
muss diese im Schirm integriert sein und darf nur
nach unten strahlen, um nicht stérend zu wirken.
(Richtl. 7] Andere Konstruktionen (z. B. Lichterketten]

sind nicht zulassig.

Beheizung

Heizanlagen sollten im Sonnenschirm integriert
sein. Sogenannte »Heizpilze« sind nur dann gestattet,
wenn nachweislich keine andere Losung maglich ist.
(Richtl. 6]

4
>

Diese unterschiedlichen Formen der Konstruktion
und Beleuchtung sind nicht zuldssig.

GroBe

Der Durchmesser bzw. die Kantenldnge darf ma-
ximalvier Meter betragen. [Richtl. 5] 7 Alle Schirme
eines Gastronomiebetriebs missen gleich grof3 sein.
(Richtl. 1)

Form
Alle Schirme eines Gastronomiebetriebs missen
die gleiche Form haben. [Richtl. 1)

Farbe/Material

Alle Schirme eines Gastronomiebetriebs mussen
die gleiche Farbe haben und aus einheitlichem textilem
Material bestehen. [§4 Abs. 2 G08; Richtl. 1+2] 7 Die
Bespannung muss einfarbig sein. [§4 Abs. 2 G08;
Richtl. 2] I Grelle und glanzende Farben sind unzu-
l&ssig. [§4 Abs.2 G08; Richtl. 2]

Beschriftung/Werbung
Werbung aller Art ist auf der Bespannung von
Schirmen unzuldssig. [§4 Abs. 4 G 08

B BESCHALLUNG

Musik ist nur in Ausnahmefallen und in angemes-
sener Lautstarke gestattet. Sie dient der Unterhaltung
der Gaste und sollte nicht Uber die jeweilige Frei-
schankflache hinaus wirken. (Richtl.10]

SCHIRME - 19
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der Satzung der Landeshauptstadt Dresden iiber die Werbe- und
Gestaltungssatzung G 08 fiir das Neumarktgebiet Dresden

Vom 29. Juni 2006

Aufgrund des § 4 der Gemeindeordnung fir den Freistaat Sach-
sen (SachsGemO) in der Fassung vom 18. Marz 2003 (Sachsisches
Gesetz- und Verordnungsblatt, Seite 55, ber. Sachsisches Ge-
setz- und Verordnungsblatt Seite 159), zuletzt geandert am 11.
Mai 2005 (S&chsisches Gesetz- und Verordnungsblatt Seite 155),
sowie des §89 Absatz 1 Nummern 1, 2und 4 sowie Absatz 2 der
S3chsischen Bauordnung (SéchsBO) vom 28. Mai 2004 (S&ch-
sisches Gesetz- und Verordnungsblatt Seite 200) hat der Stadt-
rat der Landeshauptstadt Dresden in seiner Sitzung am 29. Juni
2006 folgende Satzung beschlossen:

§1 Geltungsbereich

Der 6rtliche Geltungsbereich ergibt sich aus dem Ubersichts-
plan im Mafstab 1:5000 (Anlage 2] und dem Lageplan im
Mafistab 1:500 (Anlage 3). Mafligebend fur den értlichen Gel-
tungsbereich ist der Lageplan im MafBstab 1:500.

Fassaden und ihre Werbeanlagen, an denen die Linie des
Geltungsbereiches verlauft, sind von der Satzung nicht er-
fasst.

§2 Anwendungsbereich

Die Satzung regelt die Gestaltung von Werbeanlagen und Wa-
renautomateni. S. v. § 10 SachsBO sowie von baulichen Anla-
geni.S.v. §2 SachsBO.

§ 3 Werbeanlagen und Warenautomaten

(1) Werbeanlagen sind nur bis einschliefilich der Bristung des
1. Obergeschosses zuldssig. Sie missen sich nach Grofe, Form,
Farbe und Werkstoff der Architektur des Gebaudes sowie dem
Orts- und StraBenbild anpassen und dirfen die Gliederungs-
struktur der Fassade, wie Fenster- und Tiréffnungen, Gesimse,
Erker, Tore, Pfeiler u.a., nicht Gberdecken oder Giberschneiden.

[2) Abweichend sind Werbeanlagen nach §3 Abs. 1 bis ein-
schlieBlich Bristung 2. Obergeschoss zuldssig, wenn sich im
1. Obergeschoss eine separat erschlossene Unternehmens-
einheit ohne Verbindung mit dem darunter befindlichen Erd-
geschossbereich befindet und keine Méglichkeit im Briistungs-
bereich bis 1. Obergeschoss zur Anbringung einer Werbeanla-
ge nachgewiesen werden kann. Dies gilt nur, wenn die betref-
fenden Gebdude keine Leitfassaden sind. Werbeanlagen
oberhalb des 1. Obergeschosses missen sich sowohl in Ge-
samtlange als auch in Héhe, Tiefe und Strichstarke deutlich
den Hauptwerbeanlagen bis zum 1. Obergeschoss unterordnen
und dirfen nicht beleuchtet sein.

(3) Das Anbringen von Gebiudenamen oder Inschriften ist
abweichend bis unterhalb der Traufkante zuldssig, wenn ein
derartiger Gebdudename oder eine derartige Inschrift historisch
belegt werden kann und sich in die horizontale und vertikale
Gliederungsstruktur der Fassade, insbesondere hinsichtlich
der Verteilung, Grofe und Proportion von Fenster- und Turoff-
nungen, einflgt. Schriftzige und Symbole oberhalb der Trauf-
kante sind nicht zul&ssig.

(4) Werbeanlagen sind aus separierten ortsfesten Einzelbuch-
staben oder -zeichen zu bilden. Einzelbuchstaben dirfen auch
direkt auf den Putz aufgemalt werden.

(5] Ausleger als Werbetréger dirfen maximal 1 m? grof3 sein
und dirfen nicht mit selbstleuchtenden Schriftzligen versehen
sein. Sie sind durchbrochen auszubilden. Fiir jede Leistungs-
statte bis einschlieBlich 1. Obergeschoss ist maximal ein Aus-
leger an der dem offentlichen Verkehrsraum zugewandten
Geb&udeseite zuldssig. Ausleger diirfen nicht direkt an Gebdu-
deecken und nicht in einem Abstand von weniger als 2 m zu
diesen angebracht werden.

(6] Planen an Baugeristen als nicht dauerhafte Werbeanlagen
im Sinne des §61 Abs. 1 Nr. 11 ¢ SachsBO missen aus einer
Darstellung des Geb&udes bestehen, an welchem die Werbe-
anlage angebracht wird. Der Werbeanteil an der Gesamtgrofie
der Planen darf je Quartierseite, an der die Planen angebracht
werden, den maximalen Flachenanteil von 15% und als Einzel-
flache eine GroBe von 100 m? nicht Gberschreiten. Die Anstrah-
lung entsprechender Werbeanlagen ist nicht zuldssig.

[7) Werbeanlagen mit Schwell- oder Wechsellicht sowie mit
unabhangig und mit Abstand von der Werbeanlage angebrachten
Beleuchtungskorpern sind nicht zuldssig.



(8) Werbeanlagen sind nur hinterleuchtet, nicht selbstleuchtend
zuldssig. Lichtfarben missen auf die Fassadenfarben abge-
stimmt sein.

(9) AuBerhalb der Geb&dudefassaden sind als Werbeanlagen nur
Werbestander als auf dem Boden stehende, selbsttragende und
mobile Konstruktionen [Klapptafeln, Hinweisschilder, Meniita-
feln etc.) und nur fir gastronomische Einrichtungen zuléssig.
Je gastronomische Einrichtung ist pro Gebaudeseite nur ein
derartiger Werbestander im &ffentlichen Raum zuldssig.

(10) Warenautomaten an den Fassaden zu den offentlichen
Verkehrsflachen sind unzulassig.

§4 Sonnen- und Witterungsschutz (Markisen, Schirme)

(1) Markisen sind nur als bewegliche Pultdachmarkisen und
nur im Erdgeschoss tiber Schaufenstern und Eingéngen zu-
l8ssig. Sie miissen sich in die vertikale Gliederungsstruktur
der Fassade einfligen. Die Einzellange parallel zum Gebaude
darf 3 m nicht Gberschreiten.

(2) Als Bespannung von Markisen und Schirmen ist nur ein-
heitlich einfarbiges textiles Material zulassig, jedoch nicht
glanzend oder grell farbig.

(3) Die maximale Grofe des einzeln stehenden Sonnen- bzw.
Witterungsschutzes darf den Durchmesser/die Kantenlange
von 4 m nicht Uberschreiten.

(4) Werbung aller Art auf der Bespannung von Schirmen ist
unzuldssig. Auf den Rand- oder Volantbereichen von Markisen
darf untergeordnet auf den Namen der gastronomischen,
Handels- oder Gewerbeeinrichtung hingewiesen werden.

§5 Einfriedungen

(1) Einfriedungen (Z3une, Gelénder etc.) der Sondernutzungs-
flachen sind nicht zuldssig, wenn sie aus Griinden der Ver-
kehrssicherungspflicht nicht notwendig sind.

(2) Wenn Einfriedungen aus Griinden der Verkehrssicherungs-
pflicht notwendig sind, so sind sie aus runden oder quadra-
tischen Einzelelementen (Pflanzbehéltern) zu bilden, die mit
deutlichem Abstand gestellt werden.

§ 6 Anstrahlung von Gebduden

Die Anstrahlung von Gebauden oder Teilen von Gebauden ist
zuldssig, wenn sie einer Ubergeordneten Lichtgestaltungskon-
zeption fir das Neumarktareal entspricht und 3 cd/m? nicht
Uberschreitet. Abweichend davon konnen die Fassaden der
Palaisbauten Johanneum und Coselpalais mit geringer Leucht-
dichte von maximal 3 cd/m? angestrahlt werden.

§7 Abweichungen

Abweichungen von den Bestimmungen kdnnen gemaf3 § 67
SachsBO zugelassen werden, wenn die Abweichung stadte-
baulich vertretbar ist und die Gestaltung der Geb&ude, der
Blickachsen oder die Gestaltung des 6ffentlichen Raumes nicht
beeintrachtigt werden.

Eine Stellungnahme der Gestaltungskommission Kulturhisto-
risches Zentrum ist einzuholen.

§8 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne des §87 Abs.1 Nr. 1 SdchsBO
handelt, wer vorsatzlich oder fahrléssig

(1) Anlagen entgegen der in §3 vorgeschriebenen Weise in
Ort, Grofe, Ausfihrung und Beleuchtung herstellt oder
anbringt oder gestaltet,

(2) Sonnen- und Witterungsschutz entgegen der in §4 vor-
geschriebenen Weise in Ort, GroBe und Ausfiihrung selbst
anbringt bzw. anbringen l&sst,

(3) Einfriedungen entgegen der in § 5 dargestellten Notwen-
digkeit und Ausfiihrung errichtet,

(4) Gebdude oder Teile von Gebauden entgegen der in §6
vorgeschriebenen Weise anstrahlt.

[2) Die Ordnungswidrigkeit kann nach §87 Abs.3 SachsBO mit
einer GeldbuBe bis zu 500000,00 Euro geahndet werden.

§9 In-Kraft-Treten

Die Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.



M Richtlinie fiir Freischankflachen

Des Weiteren werden folgende Richtlinien zur Gestaltung der
Sondernutzungen - Freischankfladchen am Neumarkt (Bestand-
teil der Begriindung zur Satzung) hiermit bekannt gemacht:

(1) Alle einzelnen Moblierungselemente wie Tische oder Stiih-
le und alle Elemente des Sonnen- bzw. Witterungsschutzes
sollen in Form, Material, Gréfe und Farbe pro Gastronomiebe-
trieb einheitlich gestaltet werden.

(2) Bei der Farbgestaltung der Méblierung und der Sonnen-
schirme sind grelle, glanzende Farben generell unzuldssig. Die
Bespannung von Sonnenschirmen soll in einfarbigem textilem
Material ausgebildet werden.

(3] Bei der Materialwahl der Méblierung sind vorrangig die Ma-
terialien Stahl, Aluminium, Holz, Rattan oder eine Kombination
derselben zu verwenden. Teilelemente aus Kunststoff in Kombi-
nation mit den oben genannten Materialien sind zuldssig. Die
Verwendung von Kunststoff als alleiniges Material ist nur bei
hoher Ausfiihrungsqualitat der Moblierungselemente maglich.

(4] Festeinbauten, Servicetheken etc. sind nicht zugelassen.
Ausnahmsweise kann fur die Aufstellung von Sonnenschirmen
der Einbau von Bodenhtilsen einschlieBlich einer unterirdischen
elektrischen Zuleitung auf der Grundlage eines mit der Lan-
deshauptstadt Dresden zu schlieBenden Gestattungsvertrages
zugelassen werden.

(5] Sonnenschirme missen so ausgebildet werden, dass der
Schirmmast den Schirm vertikal tragt. Die maximale Grofe
des einzeln stehenden Sonnenschirmes darf den Durchmes-
ser/die Kantenlénge von 4,0 m nicht Gberschreiten.

(6) Beheizungsanlagen sollen nur als integrierte Bestandteile
der Sonnenschirme eingesetzt werden. Separate Heizungs-
elemente, sog. »Heizpilze«, sind ausnahmsweise zuldssig, wenn
nachweislich keine andere Lésung mdglich ist.

(7) Schirmbeleuchtung ist nur als indirekt wirkende und im
Schirm integrierte Beleuchtung mdéglich.

(8) Bodenbeldge oder Podeste (Teppiche, Matten, liegende
Werbeanlagen etc.) sind unbedingt auszuschliefen.

(9] Einzelpflanzen in hochwertigen runden oder quadratischen
Pflanzbehaltern sind im Bereich von Freischankflachen zulas-
sig, wenn sie deutlich auf Abstand gesetzt sind und von ihrer
Aufstellung keine abgrenzende barrierehafte Wirkung ausgeht.
Sie dirfen nicht héher als 1,2 m werden bzw. sein. Bei Bepflan-
zungen sollten keine Juniperus-Arten (Wacholder) eingesetzt
werden. Empfohlen werden Blitenstraucher (Habitus entspre-
chend KubelgrofBe), Salix-Arten (Weiden, kleinwiichsig), Zwerg-
koniferen (z. B. Pinus-mugo-Arten] in Kombination mit Grasern
und Blumenzwiebeln.

(10) Musikbeschallungen aus dem &ffentlichen Raum im Rah-
men der Sondernutzungen sollen nur im Ausnahmefall und
nicht Uber die Freischankflachen hinaus wirksam werden.

B Werbung an der Statte der Leistung und Sondernutzungen
des offentlichen Verkehrsraumes

Die beschriebenen Werbeanlagen bendtigen eine Baugeneh-
migung. Sofern von den Werbeanlagen Denkmale oder/und die
Umgebung von Denkmalen betroffen sind, ist eine Genehmigung
nach Sachsischem Denkmalschutzgesetz bei der unteren Denk-
malschutzbehdrde (Abt. Denkmalschutz/Denkmalpflege im
Amt fur Kultur und Denkmalschutz] einzuholen. Sondernut-
zungen offentlichen Verkehrsraumes sind die in der Broschi-
re dargestellten Ausleger, Werbestander (Warenstdnder und
-auslagen), Warenautomaten, Markisen, Einfriedungen von
Freischankflachen sowie die Tische, Stihle und Sonnenschirme
der Freischankflachen. Diese bediirfen einer Sondernutzungs-
erlaubnis nach Sondernutzungssatzung der Landeshauptstadt.
Da im Gebiet die »Werbe- und Gestaltungssatzung G 08 fiir das
Neumarktgebiet« gilt, wird die Zuldssigkeit der jeweiligen
Sondernutzungen im Rahmen des Verfahrens der Erteilung der
Sondernutzungserlaubnis gemaf dieser Satzung unter Einbe-
ziehung des Stadtplanungsamtes durch das StraBen- und
Tiefbauamt gepriift. Es empfiehlt sich, vor Beantragung das
Vorhaben im Stadtplanungsamt abzustimmen.



GENEHMIGUNGSVERFAHREN - 23

1I : B GENEHMIGUNGSVERFAHREN

Werbeanlage und Genehmigung nach SachsBO Erlaubnis bzw. Gestattung nach SachsStrG i.V.m.
Sondernutzungen Sondernutzungssatzung der Landeshauptstadt Dres-
den und der Werbe- und Gestaltungssatzung G 08

Horizontaler Schriftzug X X

Ausleger X X

Markise X (im Zusammenhang mit Fassade) X
Warenstander X X
Werbeplanen an X [wird mit Gesamtplane einschlieBlich = X
Baugerdisten der Fassadendarstellung beantragt)
Freischankflachen X

- Tische und Stiihle X

- Wetterschutzschirm X

- Pflanzkibel X (eingeschrénkt zuldssig)
- Bodenbeldge und Podeste nicht zuldssig

zustandig Bauaufsichtsamt StraBen- und Tiefbauamt, SG StraBenverwaltung (1)
Beratung: SG Werbeanlagen (1) Stadtplanungsamt, Abt. Stadtplanung Innenstadt
Antrige: Zentrale Annahmestelle (2) zur Beratung (2)
Stadtplanungsamt, Abt. Stadtplanung
Innenstadt zur Beratung (3)

Adresse Technisches Rathaus Technisches Rathaus
AmmonstraBe 74 St. Petersburger Strafie 9
Telefon (1): 0351/4883790 (1): 0351/4881757
(2): 0351/4881800 (2): 0351/48834 66

(3): 0351/48834 66

M Rechtsgrundlagen

1. Sachsische Bauordnung (SachsBOJ in der jeweils giltigen
Fassung

2. Werbe- und Gestaltungssatzung G 08, Neumarkt Dresden,
in der jeweils giiltigen Fassung

3. Satzung der Landeshauptstadt Gber Erlaubnisse und Gebuh-
ren fir Sondernutzungen der &ffentlichen StraB3en in Dresden
[Sondernutzungssatzung) in der jeweils gultigen Fassung

4. Sachsisches Strafengesetz (SachsStrG) in der jeweils giiltigen
Fassung

5. Sachsisches Denkmalschutzgesetz (S&chsDSchG) in der
jeweils gultigen Fassung
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Architektur ist im Idealfall immer
direkte Auseinandersetzung

mit den Menschen.
Richard Meier, Architekt
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